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Editorial

Liebe Leserinnen, liebe Leser!

seit jetzt gut 10 Jahren sind wir
fiir unsere Kunden in den
Bereichen Produktinformati-
onsmanagement und Cross-
Media-Publishing tatig.

Mittlerweile gelten wir, aufgrund der intensiven
Zusammenarbeit, den vielen umgesetzten
Projekten und den daraus gewonnenen
Erfahrungen, durchaus als Spezialist fiir das
Katalogmanagement.

Somit ist nicht nur die Zeit gekommen, uns fiir die
gute und vertrauensvolle Beziehung zu unseren
Kunden und Partnern zu bedanken, sondern auch
unser Erscheinungsbild an die moderne und innova-
tive Firma anzugleichen, zu der wir uns entwickelt
haben. Zusatzlich wollen wir es unseren Kunden,
Lieferanten und letztendlich aber auch uns einfacher
machen, und haben deshalb beschlossen, den
Firmennamen zu nutzen unter dem wir ohnehin

bekannt sind und der fiir alle
gebrauchlich ist.

Aus Media-Print Digital
Gesellschaft fiir elektronische
Dienstleistungen mbH wird MPDigital GmbH. Zum
01.09.2008 wird die Umfirmierung vollzogen.

Ab dann erscheinen wir mit neuem Namen, neuem
Logo und natiirlich auch einem angepassten Web-
Auftritt.

Unsere Anschrift, die Telefonnummern,

die E-Mail Adressen und unsere Web-Adresse
www.mpdigital.de und www.cx30.de bleiben
bestehen.

Ich bedanke mich, auch im Namen aller Mitarbeiter,
bei unseren Kunden, Partnern und Geschafts-
freunden und wiinsche uns allen weiterhin viele
Jahre erfolgreicher Zusammenarbeit.

H )l

Hans-Joachim Janke

CX3o0 Infos

In der Rubrik CX30 Infos informieren wir Sie liber
Neuigkeiten aus der CX30 TOOLBOX, stellen Ihnen
Produkte vor, weisen auf neue Versionen, Updates
und neue Funktionalitdten hin.

CX30 AdManager

Haben Sie Standorte im Ausland? Sind Sie auch fiir die
dort genutzten Werbematerialien wie Broschiiren, Flyer
usw. verantwortlich? Gibt es fiir [hr Unternehmen ein
festgelegtes Corporate Design?

Sie erahnen vermutlich schon, auf welche Problematik
wir hinweisen und bei deren Losung wir Sie unterstiit-
zen mochten.

Erfolgreiches Marketing basiert auf einer kreativen
Gestaltung der Materialien und auf deren einheitlichen
Erscheinung. Die Einhaltung des Corporate Design (CD)
ist essentiell fiir die erfolgreiche Einfiihrung und
Festigung einer Marke bzw. fiir den Wiederer-
kennungswert der Marke oder auch einer Firma.

Kennen Sie das, wenn in auslandischen Standorten
eigenverantwortlich erstellte Werbematerialien plotz-
lich ein Eigenleben bekommen und sich mit zunehmen-

der Individualisierung immer weiter von lhrem CD ent-
fernen? Da werden Schriften, Stile, Farben etc. gean-
dert, bis spater bestenfalls noch das Firmenlogo an lhr
Unternehmen erinnert.

Natiirlich benétigen die Standorte einen gewissen
Freiraum, um das Aussehen und die Inhalte der
Werbematerialien an die jeweiligen Gegebenheiten
anzupassen (Lokalisierung), allerdings darf Ihr
Corporate Design dabei nicht verloren gehen.

Ware es nicht wunderbar, wenn lhre Standorte die
benétigten individuellen Anpassungen vornehmen
konnten, Sie aber in der Lage wéren, diesen Freiraum
so einzugrenzen, dass Sie noch die Kontrolle {iber die
Einhaltung lhres CDs haben?

Der CX30 AdManager ist dann genau das richtige
Werkzeug fiir Sie. In der gewohnten QuarkXPress®
oder Adobe InDesign® Umgebung erstellt einer
Ihrer kreativen Mitarbeiter Module und fiillt diese
mit Texten und Bildern. Module sind Einheiten, die
aus einer oder mehreren Seiten bestehen und die
dann in der CX30 Umgebung lokalisiert und zu
Publikationen (Broschiiren, Flyern, usw.) zusam-
mengestellt und in verschiedenen Formaten verof-
fentlicht werden.
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